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2019 2025 

In dit strategiedocument is een  meerjarenstrategie voor de Zeeuwse 

vrijetijdseconomie opgenomen. Deze strategie is tot stand gekomen tijdens 

innovatiebijeenkomsten van Impuls Zeeland, Kenniscentrum Kusttoerisme en TOZ. 

De visie ligt in lijn met de uitdagingen en ambities van TOZ. Dit omdat het nodig is om 

de gezamenlijke organisatiekracht vanuit de sectoren te vergroten. We hebben er 

voor gekozen om niet een blauwdruk neer te leggen, maar een richting te formuleren 

waarbij er voldoende ruimte is voor invulling vanuit TOZ en alle andere partners. 

Wij  hebben zes strategische themaôs benoemd waar wij gezamenlijk mee aan de slag 

willen. Het gaat om de volgende strategische themaôs: 

 
Å Imago van de sector 

Å Arbeidsmarkt 

Å Duurzaamheid en energietransitie 

Å Omgevingswet &  gebiedsvisie 

Å Organisatiekracht van de sector 

 

Op de volgende paginaôs hebben we steeds per thema op de rechterpagina onze 

dromen en doelstellingen voor 2025 geformuleerd en op de linkerpagina hebben wij  

concrete acties en activiteiten opgenomen die wij  willen uitvoeren en inspirerend 

werken om de uiteindelijke ambitie te realiseren. 
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IMAGO  VAN OrGANIsA TIE - 

DE sEcTOr kr AcHT  

sTAPPEN MET  LEF:  
De stappen richting jouw visie 

Wat gaat jou helpen Tegen welke uitdagingen loop jij  aan 

om jouw visie te realiseren? bij het realiseren van jouw visie? 
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Een voorbeeld van hoe er tegen Zeeland aangekeken wordt Interview met toerist uit  de randstad 

 
Je bent afgelopen jaren een aantal malen in Zeeland op vakantie geweest. Kun je aangeven wat jouw 

beeld van Zeeland is? 

óôAls ik aan Zeeland denk, dan denk ik aan schone stranden, rust, de natuur en lekker eten. Het eten in 

Zeeland is echt goed, de vele lokale producten vind ik aantrekkelijk, die vind je nergens anders. Wat mij 

wel opvalt is dat de voorzieningen in Zeeland erg gericht zijn op de toerist én op de zomermaanden.ò 

 
Kun je over dit  laatste punt, de voorzieningen, iets meer vertellen? 

ñTijdens mijn laatste vakantie in Zeeuws-Vlaanderen viel het mij weer op: er wordt met name in 

toeristische en commerciële voorzieningen geïnvesteerd. De reguliere publieke voorzieningen 

blijven hierbij achter. Met name in de kleinere dorpen die minder op het toerisme gericht zijn, zijn 

de dorpscentra erg beperkt. Winkels staan leeg en onderhoud aan panden vindt weinig plaats. 

Omdat ik het voorzieningenniveau van de randstad gewend ben, blij ft het beeld hangen dat het totale 

voorzieningenniveau in de provincie Zeeland achter blij ft. Ik kan mij voorstellen dat dit voor de Zeeuw 

zelf ook niet altijd prettig is.ò 

 
Heb je een tip? Hoe zou je dit kunnen verbeteren? 

ñWellicht zou Zeeland zich wat meer met de natuur en de Zeeuwse specialiteiten kunnen profileren? 

En maak Zeeland ook aantrekkelijk buiten het zomerseizoen. Zorg daarbij wel dat de voorzieningen 

ook in deze maanden op orde zijn.ò 

 
ñVertel juist buiten het hoogseizoen de verhalen over de Zeeuwse natuur; de zee, vogels die broeden, 

etc. En laat ook de Zeeuwse specialiteiten nog veel meer zien: de oester, de aardappel, boter, graan, 

spek. Het zijn goede en karakteristieke producten waarmee Zeeland zich echt onderscheidt. En als je 

die verhalen dan vertelt, laat dan de trots van de Zeeuw spreken; want dat is wel duidelijk, de Zeeuw 

is trots op zijn/haar eigen provincie. Die authenticiteit spreekt mij erg aan en is in de randstad ver 

te zoeken.ò 
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